ETUDE - Protéiforme, le marché de lalimentation ethnique fait saliver
marques et distributeurs, Basique & l'origine, il devient de plus en plus
sophistiqué, pour s'adapter aux modes de vie des nouvelles générations.
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77% |

environ des consommateurs
afro-francais estiment avoir
des besains specifiques

en alimentation

Source; ude Cabinit ak-a conponiements
e CONGOMITEEo, T g fanva 20K

LPoffre alimentaire
ethnique, diversifiée
et elaboree

Samedi aprés-midi, métro Chi:

teau-Rouge, dans le XVIlIi® arrondis-
sement. La foule se presse au marché
africain. Rue Dejean, les étals de pois-
sons, de frufts ou de légumes ont la pri-
meur, Et dans les rues avoisinantes, pros-
pérent de nombreuses boutiques qui
vendent des produits en provenance du
mohde entier: manioc, bananes plantain,
riz, bouillons... Un peu plus loin, le mar-
ché Omang draine de nombreux chalands
d'origine maghrebine venus faire le plein
de fruits et [ézumes. Mais aussi deviande,
de charcuterie halal ou de sodas, qu'ils
achéteront dans les boucheries musulma-
ries el les épiceries du boulevard.

Ces scénes de la vie quotidienne pari-
sienne n'ont rien d'anecdotique. Car le
marché des produits alimentaires dits
ethnigues est aujourd*hui, en France,
loin d"étre limité & une niche. Méme s'il
reste encore quasiment impossible a
chiffrer dans sa globalité, du fait méme
de ses multiples composantes. || touche
en effet aussi bien les communautés afri-
caine, maghrébine et asiatique que les
nowvealx venus sri-lankais, [a commu-
naulé portugaise, ou bien encore les
Anglais installés en France. Sans oublier
les Juifs de France, qui sont nombreux 3
consommer des produits kasher,
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_ Sauce forte

Afin de faire découvrir
Aux consommateurs
| frangais de nouveaux

de sauces. A Finstar

de cette sauce chili aux
piments forts et parfumée
| 3 el venue tout droit
| de Malaisie.

Seule certitude, on peut parler sans exa-
gerer d'un marché de plusieurs milliards
dreuros, puisque le chiffre daffaires du
segment halal est, & lui seul, estimé 3
3 milliards d'euros, selon Halal Expo. «Le
marché de I'alimentation ethnique est
beaucoup plusimportant gue celui du bio
ou de la diégtétique. Aujourd'hui, plus une
enseigne ne peut en faire abstraction,
méme 5i son potentiel varie en fonction
des implantations. Chague magasin doit
connaitre sa zane de chalandise et adap-
ter son offre en fonction s, préconise ainsi
Laurent Dupuy, directeur général d'Haude-
copir, sociéte familiale implantée depuis
soixante-dix ans sur ce segment et qui a
réalisé 70 millions d'eurms de chiffre d'af-
faires en 2007, «Les enseignes prennent

| goiits authentiques, Maggi |
| décline une offre compléate

conscience de la mosaique de popula:
tions présentes en France, La grande dis-
fribwtion n'a pas d*autre choix gue de tenir
compte de ces populationss, estime
Antoine Bonnel, organisateur du salon
Foods & Goods (Halal expo e Ethnic Food
expo, entre autres).

Développer l'offre en GMS
D fait, la grande distribution a clairement
des cartes a jouer. Car pour "heure, 1'es-
sentiel des ventes de produits commu-
naubaires est réalisé dans le circuit tradi-
tionnel (alimentations générales, épice-
ries, boucheries musulmanes...). Selon
les estimations, on lui attibue entre 70 et
BO % des parts de marché. Soit autant de
chiffre d’affaires qui échappe aux GMS.



'815%

Avec les cérdales lactées Nestum, Nestlé

des femmes originaires

du Maghreb considérent que
le caractine halal des plats/
aliments est un &liment décisil
dans leer choix de nourriture.
L Soure; e Cabined b - maes 2008

s'adresse 3 la communaulé portugaise vivant

en France et souhaitant retrouver un aliment

couramment consommi dans son pays d'arigine.

LEFIBCRHMEHEMSM‘I‘EHMSEEE%

du produit vendu au Portugal, et la composi

du proguit est totalement conforme 3 la législation

=

francaise.

[ ]

Mise en place en 2005,
F'ofire de volailles entiéres
(poulet) et de découpes

die volailles (poulet et dinde)
de Duc ne cesse de s'étoffer.
Pour cet &té, le groupe ajoule
une guatriéme référence

i sa gamme de brochettes.
Présentées en barquette

de 6, les brochettes saveur
kebab viennent compléter
las versions nature, epicées
a l'orientale et paprika.

Certes, 'offre halal est de plus en plus
représentée en grandes surfaces, mais
avec des inégalités de taitement. Certai-
nes enseignes e limitent 8 un assorti-
ment dans le indaire boucherie, voire inté-
grent un peu de charcuterie 3 leur offre.
Yautres « bricolents un espace halal ol
velsinent fruits et légumes secs, semoules
et sodas. L'enseigne la plus avancée en la
malidre est Casino qui s'est doté d'un véri-
table rayon congu pour e halal avec,
notamment, des panneaus expliquant les
processus de cerlification.

ales GMS commencent & comprendre
que cela représente de gros volumes dans
les circuits traditionnels. On sent un réel
engouement des distributeurs pour les
produirs halal, mais cela démarre beau-

coup plus doucement pour les produits
d’Afrigue noires, juge Didier Mandin,
directeur associi du cabinet a-ka, spécia-
lisé dans le marketing ethnique. Pourtant,
les consommateurs osginaires d Afrique
subsaharienne ne sont pas tout 4 fait
satisfaits des circuits traditionnels. lis
seralent, par exemple, rassurés sur la tra-
cabilité des produits 8%ils les trouvaient en
grandes surfaces. » Un avis partagé par
Meariba Quendeno, PDG de Moriba
Saveurs d'Afrique, marque spécialiséo
dans les spécialités culinaires haut de
gamme: « La nouvelle génération fail ses
courses dans la grande distribution el
aimerait pouveir y trouver une offre de pro-
duits africains pour éviter d'avoir i aller
dans plissieurs points de vente. s Un =

{

E BRUNO EL-KASRI, drocioe

iy departemient efhricues de Mesié

«Ne pas étre opportuniste »
L5A - A qui s'adresse cette offre ethnique?
Bruno EFKasni- MNous avons identifié trois
branches dans la consommation ethnique.
La premiére est religicuse —halal ou kasher.
La deuxidme est nostalgique et concermne
les consomrmateurs qui veulent refrouver
les produits achetés dans leur pays
d'origine. La troisibme est authentique,
mais se différencie de 'exotique.

Elle touche ceux qui souhaitent remouver
des produits authentiques découverts lors
d'un voyage ou qui veulent s'initier & de
nowveaux goiits, Nous avons des gammes
adaptées i chacune de ces segmentations.
154~ Quelle est votre démarche?
B.E4-1ly a enwiron 4 millions

de consommateurs de produits halal, nous
nous devons de répondre 4 leurs besoins.
Et il est trés important de ne pas étre
opportuniste. Par exemple, de ne pas
proposer des produits halal uniquement
au moment du ramadan. Nous offrons

des gammes complétes et permanentes.
54~ Comment la demande évolue-t-clle?
B.E-.~ Pour ce qui concerne la
consommation lide aux préceptes religieux,
la croissance est importante. Mais les
différentes générations n'ont pas la méme
approche du halal. La troisidime génération
veut avolr acces aux mémes produits

que les autres, mais en version halal.

La consormmation nostalgique concerne
des groupes commi les communautes
africaine ou portugaise mais aussi asiatique
ou les Anglais vivant en France, soit prés
de 7 millions de personnes, Nous leur
proposons des produits avec les mémes
packagings et les mémes goiits

que les produits d'origine, en conformité
avec la lépslation frangaise,

La consommation authentique touche
environ un consommateur sur dews, qui
achéte une fois par an un produit exctique
cuethnique. Nous estimons que

30 millions de personnes sont
potentiellement intéressées par cette offre.
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| Lanr_ee &n me:e en 2130# par

| une société basée aux Emirats

- arabes unizs, [a marque GumOz

| pst spécialiste des bonbons halal
(Fabrigués sans gélatine ou avec de
la gélatine de boeuf). Elle a élarg;,
depuislgamier dernier, sa gamme
de gélifiés avec de nouvelles

| références (nounours, lucioles...).

constat qui paurrait &tre Stendu 3 d*autres
communautés. Ainsi, il peut étre difficile
de s"approvisionner en produits asiatigues
tout au long de année dans les grandes
surfaces. Pourtant, «le Nouvel An chinois
st un excellent exemple de mise en avant
de produits ethniquess, constate Philippe
Ponce, directeur général d"AZ France,

| Société familiale i
depuis soixante-
de l'alimentaire ethnique,

Kans

sous |a margue Samia
une semoule préte §
I'emploi pour faire du pain.
La transmission du savoir-
| faire culinaire n'étant pas
— fm:ément assurée aupres
4

hpﬂchsh'lgaﬁl‘émﬂw e
avec une fiche recette.

société importatrice de fruits et légumes. ||
fait cependant observer que certaines réfé-
rences comme |le manioc, le gingembre ou
les patates douces ont su gagner une pré-
sence pérenne dans les rayons.

Par ailleurs, la proposition en alimentaire
ethnigue gagne de jour en jour en sophis-

tication. Les produits de base-sant, hien

Le halal

devient b 10 %
incontournable 400000 R
( tonnes environ de viande consommateurs
. CONSOMMEES par an par frms consOmEmeraient
les ETMMEL?_SF.W des produits halal. |
musulmans en
|
| Encore distribuésaplus ‘ " 30% '
| de 20 % dans les circuits de dépenses
| traditionnels (boucheries, ' 3 Mrds € | COMSAcTEes en |
alimentations générales, | de dhiffre moyenne a
| épiceries.. ), les produits | Oaffaires ' Falimentaire
| halal gagnent peu a peu Eft'""ﬁhz““r chez les
| les rayons de la grande naL"E'F consommateurs
distribution. Qu'ils soient e musulmans,
| disséminés dans les coetre ¥ e
linéaires conventionnels EW I:_'E
ou regroupés dans un s bohie |
espace halal, ils sont, en ' |

tout cas, de plus en plus
présents. Et I'offre ne
cesse de croitre et de se
diversifier, du foie gras
aux bonbons.  Source: Hadal Fapa

48 | LSA 127 mars 2008 - N° 2037

| Haudecceur vient de sortir PR B

entendu, toujours présents, maisles inter-
venants misent de plus en plus sur une
offre élaborée, Haudecaeur a ainsi déve-
loppé sous la marque Samia une semaotle
préte 3 'emploi destinée & faire du pain en
vingt-cimg minutes, cuisson comprise.
& Comme il n'y a pas forcément eu trans-
mission du savoir-faire culinaire, nous
avons prévu une fiche recette surle packa-
wings, explique Laurent Dupuy. A coté du
café, des jus de fruits ou de la liqueur de
gingembre, Monba Saveurs d"Afrique pro- '
pose, par exemple, une gamme de plats
cuisinés et des sauces prétes a l'emploi
(yassa, malé, graine et gombal. « |l y avait
une forte demande de la nouvelle géndéra-
tion de fermmes africaines gui vivent en |
France, Elles ne savent pas forcément com-
ment préparer les recettes ef n"ont pas le
temps de les faire mijoter parce gu'elles
travaillents, souligne Moriba Quendenao,

Coller a l'offre «classique »
Encore une fois, le halal est & la pointe de
cette tendance 3 aller vers des produils de
plus en plus semblables 3 ceux de loffre
s conventionnelle ». Témoin, I"amivée de
Labeyrie en 2006 sur le foie gras halal.
Lors des demiéres fétes de fin dannée, la
marque a proposé aux consommateurs
musulmans trois références différentes,
Les volumes ont atteint 10 tonnes, soit
emdron 1 % des volumes réalisés parl'en-
treprise sur la période des fétes 2007.
Toujours dans la volaille; Duc a mis &n
place sa gamme halal depuis 2005_La <







